Tiskova zprava

Anketa ,,Kraj mého srdce“ potreti

Praha, 20. 2. 2015

Treti ro€nik ankety ,,Kraj mého srdce“ probihal od listopadu 2014 do ledna 2015. Pro svuj
oblibeny turisticky kraj hlasovalo v sedmi kategoriich celkem 9 845 osob. Anketu
organizovalo vydavatelstvi KAM po Cesku a vystavni spoleénost Incheba Praha. Zastitu nad
akci prevzala Asociace kraji CR. Vitézové byli slavnostné vyhlaseni v doprovodném
programu zahajovaciho dne veletrhu Holiday World v Praze 19. Gnora. Ze sedmi hlavnich
cen si tii vitézstvi odnesl Jihocesky kraj, dvé vitézstvi Liberecky kraj a po jednom prvenstvi

Jihomoravsky kraj a Praha.

Internetové hlasovani v anketé Kraj mého srdce v obdobi na pfelomu kalendafniho roku a
vyhlaSovani vysledkd na veletrhu cestovniho ruchu Holiday World se uz staly tradici. Kraj mého
srdce 2014 opét zaujal tisice hlasujicich, ktefi v anketé projevili svou naklonnost k jednotlivym
Castem na$i republiky. Dlouhodobym cilem ankety je posilovat védomou vazbu hlasujicich na
konkrétni kraje a dGvody jejich atraktivnosti.

V kazdé kategorii U€astnici vyjadfovali sympatie 3 krajum bez ohledu na poradi. Po lofiské
dobré zkuSenosti pofadatelé ankety opét umoznili umistit proklik na hlasovaci branu ankety (na
portalu kampocesku.cz) také subjektim cestovniho ruchu v regionech: krajskym urfadim,
destinaCnim spole¢nostem regiond i turistickym informaénim stfediskim. Mira této vstficnosti
v regionech je rlizna a samoziejmé se projevuje, ruku v ruce s lokalnim patriotismem nékterych
hlasujicich, i ve vysledcich hlasovani. V nékterych krajich se fada instituci na svych webovych
stranach postavila k anketé velmi aktivné. To je také duvod, pro¢€ se nejvétsi pocet hlasujicich (18
%) rekrutoval z Moravskoslezského kraje stejné jako v minulém ro€niku ankety. Prekvapivé i
hlasujici z populaéné mensi Vysociny (8,2 %) svym poctem ,dychali na zada“ StfedoCeskému kraji
a Praze (10,1 %, resp. 8,9 % z celkového poctu hlasujicich). Je ziejmé, Zze pro pfisti ro¢niky
ankety bude vliv prokliki z webl, at uz krajskych a méstskych ufadd nebo destinacnich
spole¢nosti turistickych regionu, narustat. Vysledky ankety Kraj mého srdce tak budou ¢im dal vice
odrazet navstévnost téchto web, a tim i kvalitu prace regionalnich instituci v domacim cestovnim
ruchu.

Absolutné nejlepsi vysledek (25,1 % hlasujicich) a sou¢asné i nejvétsi odstup od druhého
kraje v porfadi potvrdil opét Jihomoravsky kraj v kategorii ,Folklor a tradice“. NejtvrdSi boj a
nejtésnéjsi vitézstvi probéhlo v kategorii ,Cykloturistika®, kde JihoCesky kraj ziskal zpét loni
ztracené prvenstvi pfed Jihomoravskym krajem o pouhych 98 hlasu. Zajimavé udaje pfineslo i
slozeni UCastniku ankety. Vyraznou dominanci potvrdily Zeny (64 %) nad muzi (36 %), a to ve

vSech vékovych kategoriich, nejvyraznéji v kategorii 20-40 let. Prevazujici Zensky prvek



v cestovnim ruchu neni zadnou novinkou — Zeny dlouhodobé pfevazuji i mezi navstévniky veletrh(
cestovniho ruchu. Kategorie 20-40 let byla také v celkovém vzorku hlasujicich zastoupena
nejpocetnéji (44 %), po ni nasledovaly kategorie 41-60 let (36 %) a kategorie 61+ (17 %).
Nejstar§imu ucastnikovi ankety bylo 87 let, hlasy pfiSly také ze Slovenska a z Polska,

nejvzdalenégjsi uCastnik hlasoval z Kanady.

Vysledky ankety (podle kategorii a pofadi):

ZIMNi DOVOLENA 1. Liberecky, 2. Moravskoslezsky, 3. Vyso&ina

LETNi DOVOLENA 1. Jihogesky, 2. Jihomoravsky, 3. Vysodina
PAMATKY/HISTORICKA MiSTA 1. Praha, 2. Jihogesky, 3. Jihomoravsky
PESI TURISTIKA 1. Jihogesky, 2. Vysoéina, 3. Moravskoslezsky,
ADRENALIN 1. Liberecky, 2. Praha, 3. Moravskoslezsky
FOLKLOR A TRADICE 1. Jihomoravsky, 2. JihoCesky, 3. Moravskoslezsky
CYKLOTURISTIKA 1. JihoCesky, 2. Jihomoravsky, 3. Vysocina

Slavnostni vyhlaseni vitézi sedmi vypsanych kategorii bylo soucasti doprovodného
programu 24. mezinarodniho veletrhu cestovniho ruchu Holiday World v Praze. Zastupci obou
pofadatelskych organizaci predali predstavitelim vitéznych kraja diplomy a ceny. Ze vSech

hlasujicich u€astnikt ankety bylo vylosovano 7 vyhercu, ktefi obdrzeli vécné ceny sponzoru akce.



